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1. Projekt-ldee

Entwicklung einer Social Media Strategie fur die Personal Brand
| AM my Lover/Janine Bochan

Vision

GroRte Lifestyle
Coachingmarke in
Deutschland

H 13 ,,?
Was ist “I AM my Lover™ Uber Janine Bochan...

Coaching Marke, patentiert fur
Events, Workshops, Coaching,
Merchandise (T-Shirts,
Postkarten, Plakate,etc.)

Janine ist zertifizierter Life und Business Coach mit
dem Schwerpunkt Potentialentfaltung und
Personlichkeitsentwicklung. Themenfokus ist
Ich-Starkung, Beziehung zu sich und anderen,
Selbstverwirklichung und Neuorientierung,
Veranderung, Selbstvertrauen, Mut, Angst,
Selbstliebe/Selbstwert

Unternehmensziele

Bekanntheit erh6hen, Reichweite
aufbauen, Aufmerksamkeit erhéhen,
Neukundengewinnung

Markenwerte
ECHTHEIT QUALITAT LEBENSFREUDE
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STARKEN

CHANCEN

1.

IST-Analyse

patentierte Marke (USP); Janine als qualifizierte Personlichkeit -

zertifizierter systemischer Coach, bestehendes Netzwerk, Janine
und ihr Content sind vertrauenswiirdig: Echtheit und Authentizitat,
Janine als eigenes Testimonial, Coaching ist gerade voll im Trend,
Marke ist sehr trendy, modern und geht mit dem Zeitgeschehen

Eine Strategie gibt es, wird aber nicht professionell genug \
ausgefuhrt; Zeit, Ressourcen, ZG-Fokussierung fehlen;
Ziele-Definition nicht konsequent umgesetzt; Weg oft nicht ganz
klar, weicht von eigentlicher Planung ab; Struktur fehlt oft

(fehlende Analysen, nicht optimale Websites- und Social Media-

mit, “Lifestyle-Coaching-Marke” (Selbstliebe als Thema, SWOT Betreuung -> User unzufrieden mit Content, zu wenig);
coolste Coaching-Marke), Qualitat im Vordergrund, = Angebot nur in Deutsch - bei Unternehmenscoaching
@eichbarkeit (Mobil, Social Media, Online) STRENGTHS (2.B. Team- building-MaRnahmen) schwierig
WEAKNESSES
@tig wachsender Markt, aktuell sehr im Trend, gerade in OPPORTUNITIES Markt hart umkampft, stark besetzt, professionell und \
Corona-Krise sehr gefragt; Weg frei fur weitere Produkte THREATS fragmentiert. Begriff “Coach” nicht geschiitzt - jeder kann
(Portfolioerweiterung); Standige Weiterentwicklung der — [ Coach sein. Begriff alleine noch keine Garantie fiir Qualitat und
Personality durch Coaching-Erfahrungen; Informierter und nah fachliche Kenntnisse; Referenzen fehlen -> kénnen Vertrauen
am Markt agierender Coach; Eventteilnahme als “Speaker”, schaffen; Kostenintensives Produkt! Uberzeugungsarbeit kosten-
um sich selbst vermarkten zu kénnen, Reichweite zu und zeitintensiv; Ressourcenplanung; Personliche Schwachstelle:
generieren; eigene Events/Fachveranstaltungen organisieren Viele Ideen/Planungen -> Umsetzung nicht machbar, oft konfus,

K / wotivation leidet darunter, Projekte nicht umsetzen zu kénnen /

NIHOVYMHOS

NIMISIH
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1. Wettbewerber

Marktkonkurrenz

Direkte Konkurrenz

andere Coaches und Trainer; Alle, die sich ganz speziell mit Life-Coaching beschaftigen; eigene Kooperationspartner

ROCK ON

Laura Malina Seiler
groRes Unternehmen, weltweit angesagt, Promis unter Vertrag,
Leaderin in der Branche -> Aufmerksamkeitskonkurrenz

Reichweite
FB-Abonnenten: 65.337
Instagram-Follower: 190.000 /1.242 Beitrage

Indirekte Konkurrenz:

Life-Coaching, spirituell, strebt dem
Konzept von Laura Malina Seiler hinterher,
erfolgreich, groRes Unternehmen, in Berlin tatig

Reichweite
FB-Abonnenten: 3.029
Instagram: 23.200 /Beitrage: 650 Beitrage

Marilena Berends
Online sehr aktiv, Podcasts

Reichweite

FB-Abonnenten: keine gefunden
Instagram-Follower: 16.600/ Beitrage: 123
Twitter-Follower: 301

Psychologen, Psychiater, Event-VA (z.B: EDITION F), Lebenspartner, Familie, BFF, Magazine, Internet (Blogs, Infos, Chats...)
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2. Ziele + KPI's

Metaziel :

Spezifisch:

Measurable

Achievable

Relevant

Timely

Aufbau der Community, Reichweite und Bekanntheit

Steigerung der Followerzahlen und Abonnenten, Erhéhung der Engagement Rate durch
Instagram-Kampagne

Bis 30. November 2020
1. liegt die Anzahl der Abonnenten auf Instagram bei mind. 2700 (d.h. Ein Wachstum
von 1000 neuen Followern)
2. Engagement-Rate steigert auf 20%

Erreichbares Ziel durch Ads, kontinuierlich der Content Strategie folgen, Content
verschenken (Mikroblogging, Newsletter, Posts,...), nutzen aller Kanale (Feed, Story, IGTV)

Durch Erreichen des Ziels steigt die Bekanntheit der Marke und somit auch die
Méglichkeiten an Verkaufen von Coaching und Coachingprodukten (Steigerung der

Wirtschaftlichkeit).

Kampagnenlaufzeit: 6 Monate
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3. Zielgruppe + PERSONA

ALLGEMEINE INFORMATIONEN ZUR ZIELGRUPPE:

e  Haupt-ZG: um die 30 Jahre alt (28-38 Jahre); 90% Frauen; Kommen meist aus Agenturbranche (Generation irgendwas mit
Medien), Berater, Projektmanager; Wiinsche/ Probleme Neuorientierung im Job, Beziehungsprobleme, Selbstvertrauen,
Orientierung (Wer bin ich, was will ich, wie komme ich dahin),

Starkung der eigenen ldentitat/Personlichkeit, eher bisher keinen oder nur geringes Wissen iber Coaching

° Erweiterte ZG: Frauen zwischen 40-50 J., Frauen, Kinder bereits aus dem “Grébsten” raus, waren zur Erziehung der Kinder
daheim oder in Teilzeit arbeiten; Selbststandigkeit , berufliche Neuorientierung, Beziehung, Checkup, was will ich eigentlich
noch erreichen; kdénnen mit dem Begriff Coaching bereits etwas anfangen

e  Wunsch-ZG: Manner, zw. 23-33 Thema Ziele verwirklichen, Orientierung, Selbstvertrauen, Beziehung

Effizienzorientierte Performer (DIVSI- Internet- Millieus 2016)

Leicht hdherer Frauenanteil: 56%, Altersdurchschnitt liegt bei 38 Jahren.
Mittlere Einkommensklassen, 42% liegen zwischen 2.750 € und 5.000 €
Leistungs- und erfolgsorientiert

Aktiv im Internet
Als Fans des technologischen Fortschritts wiinschen sich Effizienzorientierte Performer eine weitere Digitalisierung ihres Alltags
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3. Zielgruppe + PERSONA

Anna Borchert

1 Personliche Merkmale

Alter: 34 Jahre
Wohnhaft: Berlin-Prenzlauer Berg (geblurtig aus Koln)
Familienstand: Single -> dringender Kinderwunsch, sehnt sich nach
Partner

e Hobbies: hin und wieder Joggen + Yoga -> macht mal den und mal
den Sport

e Ernahrung: achtet auf gesunde Kost, aber isst auch mal was
ungesundes und auch Bio-freies Gemuse + Obst

° Mobilitat: kein eigenes Auto, wenn dann Carsharing, Fahrrad, Offis, zu
Fuld

e  Freizeit: Ab und an Shopping in der Stadt (nach Feierabend oder mit
Freunden)

° Gesellschaft: Viele gute Freunde, aber keine BFF, hat Kolleginnen als
Freunde -> viele haben aber Beziehung oder Kinder (Zeitmangel)

Persona erstellen via: https://www.socialbakers.com/free-social-tools/create-your-persona/form
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3. Zielgruppe + PERSONA

2 Beruf und Ausbildung

Studium BWL in KéIn (Schwerpunkt Marketing und Projektmanagement)

Letzten 3 Jahre als Beraterin in Werbeagentur gearbeitet, geklindigt

Arbeitet jetzt auf “Kundenseite” in einem groRen Unternehmen als Projektmanagerin
Aktuelles Gehalt: ca. 3.500 €, Durchschnitt

3 Digitale Erfahrung

e  Gerate: iPhone 11 mit Airpods; Private Nutzung Firmenrechner/Laptop; Privater Laptop (MacBook), TV-Gerat
e “Second mover” - an Technik interessiert, muss aber nicht jedes Gadget haben, sobald es im Markt ist

e Netflix; Spotify; WhatsApp; Podcasts ( Beziehungs-, Talkshow und Lifestyle-Themen)

e Instagram: ca. 1x/Tag - “durchgucken”, passiver Nutzer, Postet ab und an Urlaubsbilder oder Essen

e  YouTube (nur fir “How to-Use...” oder Funvideos, die ihr geschickt werden)

) Facebook - Check Freunde-Posts, Veranstaltungen

e  Online-Shopping (regelmafig)

e  Sicherheit im Netz: Ist ihr wichtig, hat aber keine Angst, Daten bereitzustellen, wenn nétig

e Informations-/Nachrichtenkonsum: meist via Online, Mobilphone (Newsfeeds)
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3. Zielgruppe + PERSONA

4 Frustrationen/”Schmerzpunkte” (Pains)

e  Stress und Druck in allen Lebenslagen, Thema Kinder, Beziehung (biologische Uhr), etc.

e  Unzufrieden mit aktueller berufl. Situation, weifl3 nicht, was sie will. Es fuhlt sich gerade nichts
richtig an.

e  Welche Richtung soll ihr Leben nehmen?

5 Ziele, Wiinsche und Bediuirfnisse (Needs)

e Sie will wissen, was sie wirklich will! Sie will wissen, was sie glucklich macht!

e  Sie braucht Begleitung/Hilfe/Support, um herauszufinden, was sie braucht.
Wunsch nach Veranderung, aber nicht allein, denn das wurde Angst machen, deshalb braucht sie
Unterstltzung. Jemand, der Mut macht, auf diesem Wege mit ihr etwas zu verandern.

e  Wunsch nach mehr Zufriedenheit, Selbstvertrauen, Freiheit, gute Life-Balance, mit sich im
Einklang sein, will mehr bei sich sein, “Ich will ich sein”.

6 Coaching: kommt alle 2 Wochen zum Termin

|::> Anna steht hauptsachlich fur einen Effizient-Orientierten Performer (DIVSI-Internet-Milieus 2016)
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4.1. Kleines Audit
Digital-Aktivitaten-Analyse - aktueller Stand

Plattformen:
e  Website (Blog - unregelmaRig aktualisiert; NL - ruht aktuell, Podcast - vorerst gestoppt
e Insta (regelmaRig, ca. 3x pro Woche, Bild oder Zitat oder Video
-> aktuelles Ziel: Wertevermittlung; CTA fehlt noch)
-> ZG verstarkt auf Insta unterwegs

e  Facebook (nur Nutzung mithilfe Copy/Paste der Inhalte von Instagram)
e  LinkedIn/XING (Private Nutzung)

Z

/// Werbung:

“Z

Schaltet ausschlief3lich Anzeigen auf Instagram (Ads Uber FB eingekauft)
unregelmafig, um mehr Follower zu generieren
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4. Plattformen

4.2. Anknupfung fur weitere Social Media Plattformen

BLOG-
BEITRAG
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5. Content @

Kanal: Instagram (Posts, Stories)

Redaktionsplan:

e  Zeitraum: 6 Wochen, Post 3x pro Woche + Story (taglich)

° Ziel: RW, Kundengewinnung, Bekanntheit

° Format: IGTV, Feed, Stories (z.B. Video-Stories, Bild-Beitrag)
° Content: Informationen, Inspirationen, Shop, Motivation

Weitere bespielbare Kanale:
e  Blog (Website)
e Podcast
o  (Newsletter)

HIER GEHT ES ZUM CONTENTPLAN



https://docs.google.com/spreadsheets/d/18RID7HcKBtA45_1Xo_VV3Vzfen8mBKpDiNn1BSd2Kj0/edit#gid=0
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ZIELGRUPPE

PLATTFORM MONITORING

5. Content 0

Zusatzlicher Kanal: Facebook

Fanpage eroffnen

Veranstaltungen veroéffentlichen und bewerben (z.B.
Workshops)

Gruppen einrichten (z.B. Thema Stressbewaltigung)
Content von Insta in veranderter Art Ubernehmen

Shop integrieren und Produkte bewerben (Merchandise und
e-Books)

Blogbeitrage bewerben
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5. Content

Facebook

K ) 1 AM my lover

Personlicher Trainer
o]
Startseite  Veranstaltungen  Bewertungen

4| Wie funkdionieren Facebook- X
I Werbeanzeigen?

P nd
Ankitungen
Insights Ale ansehen

Letzte 28 Tage : 27. Apr - 24. Maiw.
Ereichte 3

Personen

Beitragsinteraktionen o

_Gefallt mir-
Angaben fiir 0
Seiten

Info
@ ™ Hey. cn bin Janine Bochan - Lover &
Coach, Granderin von *SEI MUTIG!" und |

Deines Lebens zu geben w | Al my lover
0 Personzn haben das abonriert

@ hps/janinebochancom/co

0176 61248863

Fanpage “| AM my lover”

3, | AM my lover ist in Berlin. .
@ oo
Have a crush on yourself, @ ¢°

Ich sag im Coaching immer *Ziele miissen sexy sein”, sonst sind sie
nicht attraktiv genug fir uns um sie erreichen zu wollen,

&*Verlieb dich in dich selbst, verlieb dich in deine Ziele, verlieb dich in
eine Zukunft. Wer willst du sein, wo willst du hin?, was willst du
erreichen in deinem Leben? Du weibt es noch nicht? Kein Problem wir
gehen gemeinsam auf die Suche nach der Beziehung zu dir selbst, die
du richtig sexy findest.

#' Mehr dazu bearbeiten

e Hervorheben  Q

Be your Lover @

Videos  Mehr ¥

ﬁ" Beitrag erstellen

l&d Fotofvideo @ Nachrichten erhalten Gefihl/Akti

Erstellen @i Live @ Veranstaltung

Kostenloser motivierender Life-Coaching-Workshop
Berin

0 nehmen teil -0 sind interessiert
X

1 0

Errsichte Personen

Interaktionen

Bewerben nicht méglich

Beispiel-Posts

2% | AM my lover
@

Who are you?
Vielleicht hast Du Dich das auch schon mal gefragt, was sollich
eigentiich mit meinem Leben anfangen? Das Thema ,die eigene Vision
finden" wird gerade ziemlich gehypt

Wie findet man eigentlich seine eigene Vision, was ist eine Vision
berhaupt und braucht man denn unbedingt eine Vision frs Leben?
Auf meinem Blog bekommst Du ein paar Inspirationen, was s mit der
Vision auf sich hat, Hier gibt's den Link zum Blogpost... Mehr anzeigen

0 0
Erreichte Personen Interaktionen LEmm Tt
o Gefalitmir () Kommentieren @ Teilen ©-

ommentiere als | AM my lover e

Oricke die Eingabetaste zum Posten.

Aufbau einer Fanpage (Schritte):

Layout erstellt

Infos + Fotos eingefiigt
Motivierende Posts eingestellt
Zu einer Veranstaltung
eingeladen

Die Veranstaltung beworben
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5. Content

Facebook Fanpage “I AM my lover”

Zielstellung:
Networking, Schnupperkurs, Kennenlernen und Teaser der
Coaching-Leistungen und des Coaches

Post

i 1 AM my lover hat eine Veranstaltung hinzugefigt.

13 Min.- Q@

——

UL UM 10:00

Life-Coaching-Worksh

Berlin
0 nehmen teil - 0 sind interessiert

X

Erreiche mit diesem Beitrag mehr Menschen

Du kannst fiar 110 § bis zu 1.131
e

3 2

Erreichte Personen Interaktionen

Personen pro Tag
, wenn du deinen Beitrag bewirbst.

Veranstaltung bewerben

Veranstaltungsseite

18

SAMSTAG, 18. JULI 2020 VON 10:00 BIS 18:00

Kostenloser motivierender Life-Coaching-

Workshop

Bel

Info  Diskussion

Details

© samstag, 18. Juli 2020 von 10:00 bis 18:00

© Berin

) Offentlich - Gastgeber: | AM my lover

In Deinem I AM my lover Coaching™ dreht sich alles um die Stsrkung
Deiner eigenen Selbstwirksamkeit, um Dein Empowarment.

Mein Coaching richtet sich zu 100 3% nach Euren individue... Mehr

anzeigen

Sonstiges

Gastgeber

ﬁ;} 1AM my lover

@ Nachricht senden

0 Transparenz der Veranstaltung

77 Interessiert () Zusage  #" Bearbeiten

Bewirb deine Veranstaltung

Beviirb deine Veranstaltung, um mehr Tickets zu
verkaufen.

_ Veranstaltung bewerben

Berlin
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5. Content (£ )

Facebook Ad - Fur die Veranstaltung

Desktop News Feed Anzeige zur Bewerbung einer Veranstaltung

. :} | AM my lover
&7 Gesponsert - @

Melde Dich jetzt zum kostenlosen Workshop an und finde mehr tber
Dich selbst heraus!

Ziel: Steigerung der Conversion-Rate = Teilnahme am
Schnupperkurs

e Zielgruppe: Frauen, 28-50
e Reichweite: 470-1200 User pro Tag, Berlin (50 km)

e Anzeigenpreis gesamt: 110 €

SA,, 18. JULI UM 10:00
Motivierender Life-Coaching-Workshop ¥ Interessiert
Berlin

A Teilen -
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5. Content

Facebook Ads fur Social Media Kanal

Anzeige zur Bewerbung einer Leistung (Coaching)

Kampagnenziel: Reichweite

Zielgruppe: Variabel mithilfe A/B-Test, um

herauszufinden, ob Manner auch Interesse am

Life-Coaching haben

Zielgruppe

ANZEIGENGRUPPE A

Zielgruppe:

Standort:

Erstellen oder gespeicherte Zielgruppe verw... ¥

Deutschiand: Berlin (+40 km) Berlin

Sprache:

ANZEIGENGRUPPE B

Zielgruppe:

Standort:

Alter:

Sprache:

Deutsch

Bearbeiten

d@nner und Frauen ¥

Deutschiand: Berlin (+40 km) Berlin

28-50
Deutsch

Bearbeiten

Weitere Anzeigengruppe testen

uf deine Werbung reagieren werden. Mehr dazu

Zusammenfassung fiir A/B-Test

e: Zielgruppe

20,00 €, Even Spiit
e sts: > 95%
26.05.2020 — 29.05.2020

A

uppe A: uppe A-
Berlin - W - 28-50

pe wir t
ori: Deutschiand: Berlin (+40 km) Berlin
Alter 28 - 50

echt: Weiblich

e Deutsch

et 10,00 € EUR

A i uppe B: Anzei ippe B -
Manner und Frauen

Z pe: Manner und Frauen
et 10,00 € EUR

Organisation von A/B-Tests
A/B-Testkampagne
22 Anzeigengruppe - Version A
B Werbeanzeige
54 Anzeigengruppe - Version B

B Werbeanzeige

Fur jede von dir erstelite Anzeigengruppe
wird automatisch eine Werbeanzeige erstelit.
Diese Werbeanzeigen haben dasselbe
Format sowie dieselben Bilder und Links
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5. Content

Facebook Ads fur Social Media Kanal

Anzeigenentwurf

Mehr Infos unter: www.janinebochan.com

Let’s start
your online

Coachings/

Janine Bochan.

Q0% so 3 Kommentare 6 Mal geteiit

19 Gefalit mir © Kommentieren 2 Teilen

@

Starte jetzt mit Deinem Life-Coaching!

Vor dem Bestitigen iiberpriifen X
Du kannst im spater U ufen, was du bestatigt hast.
KAMPAGNENENTWURF
Kampagnenname Reichweite
K
AB
2 AnzeigengruppeN
Platzierung der Facebook Feeds, Facebook Instant Articles, Facebook In-
eigH St Videos, Facebook Video Feeds, Facebook Marketplace,

Facebook Stories, Instagram Feed, Instagram Stories,
Instagram Explore, Audience Network Nativ, Banner und
Interstitial und Audience Network In-Stream-Videos

Tagesbudget 20,00 €
10,00€
10,00€

Zeitplan 26.05.2020 - 29.05.2020

Mehr »

1 WERBEANZEIGE PRO ANZEIGENGRUPPE

Anzelganname Standardanzeige
Titel Janine Bochan
Text Starte jetzt mit Deinem Life-Coaching!
Biid =
=
o il

SchlieBen Bestitigen

Infos aus dem
Werbeanzeigenmanager


http://www.janinebochan.com
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5. Content

Facebook Ads fur Social Media Kanal

Budget und Zeitplan fur A/B-Test

Let el du a

en mof

Budget®  rageshudget w  2000€

Geschatzte Teststarke des Tests: > 95% ©

Der achlich pro Tag g Betrag kann variieren. €

SPlit  Even spiit w

Anzeigengruppe A: 50.00%, 10,00 € EUR
Anzeigengruppe B: 50.00%, 10,00 € EUR

Zeitplan Starte heute einen A/B-Test
e Start- und Enddatum festlegen

start  F 26.5.2020 ) 00:00
Ende [ 29.5.2020 ©23:59
A/B-Tests mussen 1 - 30 Tage laufen.

Test vorzeitig beenden, wenn die beste Anzeigengruppe gefunden wurde
(min. 95% Zuverlassigkeit) €

Dieser Test lauft 4 Tage und du wirst nicht mehr als 79,99 € ausgeben

Erweiterte Einstellungen verbergen

Anzeigenbudget + Zeitplan
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6. Monitoring

Analyse-Tools:

™ soeams DEEEEN vcervr Y

My Posts & Mentions x @ Q

(3 v+ Streamhinzufigen | 4 Soziales Netzwerk hinzufiigen =L

e  Website: Google-Analytics

™ Eigene Beitrage m G Q- [ Aktivitat m Q- [® Versandplan o G Q-

5, | AM my lover
Y vaizs 1AM my lover

g% | AM my lover
Who are you? &

i," 1AM my lover Juni 8 at :00am
B View full post - Mai 25
VEWILH post= sl Social Media Strategie [+
Prasentation in der BTA
| AM my Lover - Janine Bochan

. Facebook: FB Insights, Hootsuite

Vielleicht hast Du Dich das auch schon mal gefragt, was soll ich eigentlich mit
meinem Leben anfangen? Das Thema ,die eigene Vision...
Read More

| AM my lover hat sein/ihr Titelbild aktualisiert.

»

SUCCESS

e Instagram: Ninjalytics, Insta Analytics,
Later

Boost Unavailable

@ | e comment. o

1AM my lover
@ - | witeacomment e
q} 1AM my lover
BV View full post - Mai 25 -
[+] ‘ 1AM my lover N
Y Mai 25 - Berlin - S e =

Beispiel Hootsuite Streams (FB Ubungs-Fanpage “I AM my Lover”)
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6. Monitoring

Key Performance Indicators (KPI's)

Reichweite
e  Steigerung Bekanntheit
e  Wachstumsrate
e  Steigerung der Abonnenten-/Followerzahl

Engagement-Rate
e  Anzahl der Reaktionen (Likes, Comments,
Shares, Direktnachrichten*, Speicherrate) im
Verhaltnis zu den erreichten Personen

Conversion Rate

Verhaltnis aus Visits/Klicks zu erzielten Conversions.

Conversions sind Kaufer des T-Shirts oder neue
Coaching-Klienten.

*Aussage uber Qualitat des Inhaltes: Feedback/Kommentare

Active Advocates

ROI

Fursprecher unseres Unternehmens, Personen, die sich
schon mal positiv Uber das Coaching-Angebot gedulRlert
haben.

(Formel: Active Advocates der letzten Tage/Gesamtzahl
Advocates*100)

Kennzahl zur Messung der Kapitalrendite

ROAS = Return on AdSpend (hilft der Beurteilung von
Werbekampagnen oder -Ads)
(Formel: Umsatz/Werbekosten*100)

KUR = Kosten-Umsatz-Relation (hilft bei der Berechnung
der Wirtschaftlichkeit)
(Formel: (Werbe)Kosten/Umsatz*100)
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Social Media Budget

/. Kostenrahmen pro Monat

Personalkosten:

Schulungs- und Weiterbildungskosten: 100 €
Reisekosten: -
Léhne und Gehalter: -

Strategie und Beratung:

Strategie-Beratung: 50 €
Rechtsberatung: 50 €

Marktanalyse und Marktforschung: -
Strategie/Konzept-Entwicklung: -

Content Produktion/Kreation:

Grafik: -

Bildlizenzen: -

Fotografie: -

Video: -

Audio: -

Texterstellung / Redaktion: -
Programmierung / Entwicklung: -

Technik und Tools:

Monitoring-Tools: 20 €

Social Media Management-Tools: -

Software (z. B. Grafiksoftware): 12 €

Hardware (z. B. Smartphones, Kamera, Notebook):

Lizenzen & Kosten fir ,Premium-Accounts®: 60 €
Hostingkosten: 20 €

Anzeigen/Paid Media:

° Facebook/Insta Ads: 150 €
e Google Ads: -

Kosten pro Monat: ca. 500 €




